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La Clave del mes Editorial

El presidente de la Federacién Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cérdoba finalizaron
Comercial de Cordoba (Fedecom), el mes de enero con una caida del 12,8% frente a igual mes del afio anterior, de
Fausto Brandolin, expuso ante el acuerdo con los datos relevados por la Federacidn Comercial de Cdérdoba

plenar"_’ de comisiones de la f:amara (Fedecom), y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos.
de Diputados y apoyd, en

representacion del sector comercial y
de servicios de la provincia, el
Proyecto de ley «Bases y Puntos de
Partida para la Libertad de los
Argentinos», impulsado por el Poder Con el dato de enero, ya suman 20 los meses de caidas interanuales consecutivas.
Ejecutivo. Vale recordar que en enero de 2023, respecto de enero de 2022, las ventas habian
disminuido un 2,1%.

La baja interanual resultd mds pronunciada aun que la del mes de diciembre por lo
que quedé asi como la mayor contraccién de los dos ultimos afios.

En su presentacion, Brandolin
aseguré que “Argentina necesita
hacer un cambio drastico en materia
laboral”. Sin embargo, aclaré6 de

“La retraccion era esperada por el sector, no nos sorprendié el numero final”, refirio
Fausto Brandolin, presidente de Fedecom. “Hemos notado un cambio en la actitud
entrada que como empresarios no del co.n’sumidor cuyo poder de compra también cayd. Ahora es muy evidEfnte la
estin “a  favor de  cercenar seleccion de ofertas, la eleccion de segundas marcas y de algunas oportunidades

derechos” que afecten la vida laboral que ofrecen los comerciantes”, agrego.

de los trabajadores. “Muy por el

contrario, queremos una fuerza En relacién a la inflacion, Brandolin seiald que los precios “se han tranquilizado.
laboral dentro de la formalidad, con Algunas listas se corrigieron hacia la baja debido en gran parte a la actitud del

buenos salarios y condiciones comerciante de no convalidar subas desmedidas”.
6ptimas”, dijo.

“Durante mucho tiempo fuimos
estigmatizados con un discurso anti
empresario, que pone al
emprendedor en una posicion ante
nuestros empleados que no es la real.
Les hicieron creer que somos
enemigos, que estamos del otro lado
de la vereda”, indicé y agrego: “La
reforma es a todas luces el camino a
seguir”.
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Alimentos y Bebidas

Indumentaria

Calzados y marroguineria

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion

Jugueteria y librerias

Muebles y decoracion

Perfumeria y cosmética

Articulos deportivos y de recreacion

Farmacia

Neumiticos y repuestos

-20,0

Panorama General

enero 2024 vs enero 2023

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Alimentos y Bebidas

y amt.

Muebles y decoracion

Indumentaria

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion

Calzados y marroquineria

Farmacia

Articulos deportivos y de recreacion

Neumdticos ¥ repuestos

Jugueteria y librerias

Perfumeria y cosmética

bre 2023 vs dici

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cérdoba finalizaron el mes de
enero con una caida del 12,8%
frente a igual mes del afo
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cérdoba (Fedecom), y sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En enero de 2023,
respecto enero de 2022, las
ventas habian disminuido 2,1%.

Los 11 rubros relevados por la
entidad, en la comparacion
interanual respecto a las
cantidades vendidas, exhibieron
los siguientes valores:

Comportamiento por rubros

Alimentos y bebidas (-15,8%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-5,7%);

Calzados y marroquineria
(-14,1%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-17,5%);

Farmacia (-5,4%);

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion
(-11,4%);

Indumentaria (-14,9%);
Jugueteria y librerias (-11,3%);
Muebles y decoracion (-10,5%);
Neumaticos y repuestos (-3,8%);
Perfumeria y cosmética (-6,2%).
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Formas de Cobro de Ventas

Formas de Cobro de VVentas
(% ventas en el mes de enero) Al analizar la forma en que se

cobraron las ventas por parte de los

26% comerciantes durante los meses de
Contado diciembre y enero, se observa que el
componente tarjeta de crédito, se
colocé en primer término con un
porcentaje que a disminuyo del 78%

al 74%.
74%

Tarjeta Mientras que las operaciones a
de Crédito contado, aumentaron del 22 al 26%
del total.

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de diciembre)

22%

Contado

78%
Tarjeta
de Crédito

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Cdmaras y Centros Comerciales de FEDECOM, ubicados en las principales
localidades de capital e interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinidn electrdnica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.
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