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CANTIDAD DE HORAS: 2 horas

PROGRAMA

PARTICIPANTES: Destinado a emprendedores, empresarios,
comercios, empleados que manejen redes sociales, y quiénes
manifiesten o expresen interés por los conversatorios y/o
talleres.

METODOLOGIA: La idea de estos conversatorios y/o talleres es
que los participantes/alumnos puedan aprender de forma
sencilla y practicar en el momento. Abordaremos situaciones
efectivas, tangibles, para vivenciar experiencias, pudiendo
conocer, aprender y/o reforzar sobre el uso de éstas
herramientas.

LUGAR, FECHA Y HORARIO: Modalidad PRESENCIAL o VIRTUAL.
Aproximadamente 2 horas de trabajo, donde se tratara de
forma practica como realizar el contenido y cdmo utilizar las
distintas herramientas a trabajar.

CONOCIMIENTOS PREVIOS: El unico requisito es conocer las
redes sociales como Facebook, Instagram, TikTok, etc.

REQUERIMIENTOS TECNICOS: Tener un dispositivo movil con
espacio para descargar aplicaciones a bregar en el desarrollo
del conversatorio/taller.
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En este taller trabajaremos sobre como realizar anuncios en las
distintas redes sociales, creando un anuncio desde cero o
promocionando una publicacion ya realizada. Ademas tendran acceso a
informacion actualizada y estrategias efectivas para optimizar
campanas publicitarias.

Se brindaran consejos practicos y ejemplos concretos que les ayudaran
a mejorar sus anuncios en redes sociales. Asesoramos sobre como sacar
el maximo provecho de las herramientas disponibles en Meta Business
para alcanzar sus objetivos de marketing.

Segmentacion precisa: Entenderemos la importancia de comprender a
la audiencia objetivo y cdmo utilizar las herramientas de segmentacion
de Facebook, Instagram para llegar a clientes potenciales especificos
seguln sus intereses, comportamientos y caracteristicas demograficas.

Optimizacion del contenido: Destacando la importancia de crear
contenido atractivo y relevante para captar la atencién del publico
objetivo. Hablaremos sobre el uso de imagenes, videos, texto
persuasivo y llamados a la accién efectivos.

Estrategias de presupuesto: Enseflaremos como establecer un
presupuesto adecuado para anuncios en Facebook e Instagram y cdmo
optimizarlo para obtener el mejor retorno de la inversion.

Analisis de métricas: Explicaremos codmo interpretar y utilizar las
métricas proporcionadas por Meta Business para evaluar el
rendimiento de los anuncios.

Casos de éxito: Compartiremos ejemplos reales de empresas que hayan
tenido éxito utilizando anuncios en Facebook a través de Meta
Business, destacando estrategias clave y resultados obtenidos.



