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La Clave del mes Editorial

La Federacion Comercial de Cérdoba
(Fedecom) lanza, con el apoyo de la
Confederacion Argentina de Ia
Mediana Empresa (CAME) y junto a
las cdmaras y los centros comerciales
asociados en toda la provincia, la
accién de promocién “Para mi Papd, Vale recordar que, en mayo de 2023, respecto mayo de 2022, las ventas habian
elijo el comercio local”. disminuido un 4,8%.

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cordoba finalizaron
el mes de mayo con una caida del 17,1% frente a igual mes del afio anterior, de
acuerdo con los datos relevados por la Federacion Comercial de Cérdoba
(Fedecom), y sus Cdmaras y Centros Comerciales adheridos.

La iniciativa busca incentivar el “La cautela y la precaucion por parte de las familias en relacidn a los gastos es muy
consumo en  establecimientos evidente. La preocupacién frente a la suba de los impuestos y la pérdida del poder
formalmente establecidos. adquisitivo retrae el consumo masivo. Se observan cambios en los comportamientos
de consumos, busqueda de ofertas y descuentos, elecciones de segundas y terceras
De este modo, entre el 1y el 16 de marcas, todos mecanismos que despliegan las familias para asegurarse la cobertura

junio préximo, todos aquellos que de las necesidades basicas”, explicé Fausto Brandolin, presidente de Fedecom.
visiten los comercios adheridos a esta

Campana podran participar del
sorteo -a nivel provincial- de érdenes
de compras por un total de 4 millones
de pesos.

Quienes deseen participar, deberan
escanear el cdédigo QR que se
encuentra en los locales formales y
de cercania que se hayan sumado a
esta accion y llenar el formulario con
sus datos.

Invitamos a todos los habitantes de
las ciudades cordobesas a recorrer los
comercios identificados con el afiche
correspondiente y a realizar sus
compras para agasajar a Papa
recordando que es el comercio
formal es el que motoriza Ila
economia de toda la region.
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Indumentaria -22,8

yart.

Alimentos y Bebidas

Calzados y marroguineria

Perfumeria y cosmética

Muebles y decoracion

Femreteria, materiales eléctricosy
materiales para la construccion

Jugueteria y librerias

Neumiticos y repuestos

Articulos deportivos y de recreacion

Farmacia

23,0

Panorama General

mayo 2024 vs mayo 2023

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Indumentaria

Alimentos y Bebidas

Jugueteria y librerias

yart.

Calzados y marroguineria

Ferreteria, materiales eléctricosy
materiales para la construccion

Perfumeria y cosmética

Articulos deportivos y de recreacion

Muebles y decoracion

Neumaticosy repuestos

Farmacia

-240

abril 2024 vs abril 2023

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cérdoba finalizaron el mes de
mayo con una caida del 17,1%
frente a igual mes del afo
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cordoba (Fedecom), y sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En mayo de 2023,
respecto mayo de 2022, las
ventas habian disminuido 4,8%.

Los 11 rubros relevados por la
entidad, en la comparacion
interanual respecto a las
cantidades vendidas, exhibieron
los siguientes valores:

Comportamiento por rubros

Alimentos y bebidas (-20,2%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-8,6%);

Calzados y marroquineria
(-18,1%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-21,3%);

Farmacia 1,2%;

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion
(-14,4%);

Indumentaria (-22,8%);
Jugueteria y librerias (-14,2%);
Muebles y decoracion (-15,7%);
Neumaticos y repuestos
(-10,6%);

Perfumeria y cosmética (-16,3%).
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Formas de Cobro de Ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de mayo] Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de los

comerciantes durante los meses de
Contado

Tarjeta 45%
de Crédito

abril y mayo se observa que el
componente tarjeta de crédito, se
colocé en primer término con un
55% porcentaje que disminuyé del 61%
al 55%.

Mientras que las operaciones a
contado, aumentaron del 39 al 45%
del total.

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de abril)

Contado

39%

LELTE ]
de Crédito

61%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Cdmaras y Centros Comerciales de FEDECOM, ubicados en las principales
localidades de capital e interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinidn electroénica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.
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