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La Clave del mes Editorial

La Federacion Comercial de Cérdoba o . . . T
(Fedecom) invita a sus camaras y Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cordoba finalizaron

centros comerciales asociados, y a el mes de junio con una caida del 15,8% frente a igual mes del afio anterior, de
través de ellos a todas las pymes que acuerdo con el relevamiento realizado por la Federacién Comercial de Cérdoba
integran su ecosistema, a participar (Fedecom) y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos. Vale recordar que en

de la nueva edicién del eCommerce junio de 2023, respecto junio de 2022, las ventas también habian disminuido, en ese
Go, que se llevara a cabo el 4 de julio, caso un 3.2%.

a las 16 horas, en el hotel Quinto

io, de la ci 5 . . . . , .
Centenario, de la ciudad de Cérdoba De esta manera se desprende que ni los findes XXL que incluyé los feriados por el

paso a la inmortalidad de Martin Miguel de Glemes y Manuel Belgrano que
generaron un movimiento turistico importante en la provincia, ni la celebracién por
el Dia del Padre fueron suficiente para revertir la tendencia negativa que se observa
en el consumo.

El evento, organizado por la Camara
Argentina de Comercio Electrénico
(Cace), se centra en impulsar y
profesionalizar ain mas el comercio
electrénico, proporcionando una
plataforma para presentar las tltimas De hecho, la contundente baja en la comparacion interanual se mantiene por

tendencias y datos del sector en la encima del 15% desde hace cinco meses, al igual que el rubro Alimentos y Bebidas
region. gue muestra una contraccion sostenida en torno al 18%.

Por ello, el eCommerce Go reunird a “Las familias siguen siendo muy cautas. Salen, pasean, aprovechan los feriados, pero
los profesionales del ambito digital se contienen a la hora de consumir. Lo vimos con la celebracion del Dia del Padre,
para facllitar el Intercamblo de cuando se optaron por regalos de menor valor. Con los fines de semana largo es lo
experiencias, explorar nuevas . . ,

mismo, disfrutan menos dias, o salen pero no pernoctan fuera del hogar, para poder

colaboraciones y fortalecer redes de . e . .
contactos y cuidar los gastos”, indicé Fausto Brandolin, presidente de Fedecom.

Conecta con profesionales del sector
en el evento federal de eCommerce
mads importante del pais y explora las
ultimas tendencias, datos y
tematicas que te permitiran tomar
decisiones estratégicas.
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Muebles y decoracion

Indumentaria

Electrodomésticos y art. electronicos

Alimentos y Bebidas

Calzados y marroguineria

Ferreteria materiales eléctricos y
materiales para la construccion

Jugueteria y librerias

Neumiticos y repuestos

Articulos deportivos y de recreacion

Perfumeria y cosmética

Farmacia

Panorama General

junio 2024 vs junio 2023

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Indumentaria -22,8

Electrodomésticos y art. electronicos

Alimentos y Bebidas

Calzados y marroquineria

Perfumeria y cosmética

Muebles y decoracion

Ferreteria, materiales eléctricosy
materiales para la construccion

Jugueteria y librerias

Neumaticos y repuestos

Articulos deportivos y de recreacion

Farmacia

mayo 2024 vs mayo 2023

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cdrdoba finalizaron el mes de
junio con una caida del 15,8%
frente a igual mes del afo
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cordoba (Fedecom), y sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En junio de 2023,
respecto junio de 2022, Ilas
ventas habian disminuido 3,2%.

Los 11 rubros relevados por la
entidad, en la comparacion
interanual respecto a las
cantidades vendidas, exhibieron
los siguientes valores:

Comportamiento por rubros

Alimentos y bebidas (-18,3%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-9,3%);

Calzados y marroquineria
(-17,6%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-19,2%);

Farmacia 4,5%;

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion
('1514%);

Indumentaria (-19,8%);
Jugueteria y librerias (-13,7%);
Muebles y decoracion (-20,0%);
Neumaticos y repuestos
(-11,1%);

Perfumeria y cosmética (-7,2%).

InfoComercial - Ao VII - Nimero 57 — julio de 2024- Pag. 3



Formas de Cobro de Ventas

Formas de Cobro de Ventas

{% ventas en el mes de junio) Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de los
comerciantes durante los meses de
mayo y junio se observa que el

Tarjeta componente tarjeta de crédito, se
de Crédito colocé en primer término con un
54% porcentaje que disminuyé del 55%

al 54%.

Mientras que las operaciones a
contado, aumentaron del 45 al 46%
del total.

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de mayo)

Contado
Tarjeta 45%
de Crédito
55%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Cdmaras y Centros Comerciales de FEDECOM, ubicados en las principales
localidades de capital e interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinidn electroénica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.
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