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El Informe de Indicadores de la Actividad Comercial en la provincia de
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MICAELA GOYTEA - CC - Freyre

TESORERO
JAVIER DAMIANO - CECIS - Rio Cuarto

VOCALES TITULARES

GERARDO GARCIA — CC - Cruz del Eje
ALEJANDRA LELOUTRE - CC — Mina Clavero
JOSE SALA - CC - Villa General Belgrano
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La Clave del mes Editorial
El Gobierno de Cérdoba y el Consejo
Federal de Inversiones disponen de Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Coérdoba
lineas de  créditos  blandos finalizaron el mes de julio con una caida del 14,6% frente a igual mes del afio
destinados ~ a  potenciar las anterior, de acuerdo con los datos relevados por la Federacién Comercial de
oportunidades  de desarrollo ~ de Cérdoba (Fedecom), y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos. En julio de

micro, equeias medianas - , L
empresasp g y 2023, respecto julio de 2022, las ventas habian disminuido 3,7%.

Tienen como objetivo potenciar las
oportunidades de desarrollo integral
local, la profesionalizacion del sector
publico y privado, el uso de
herramientas modernas de gestion
que permitan generar proyectos
innovadores que den respuestas
concretas a desafios actuales, y
potenciar el desarrollo econémico.

Una linea de crédito, se encuentra
dirigida a emprendimientos
liderados por mujeres
(monotributistas y auténomas) y
empresas que cuenten con el 51% (o
mas) del capital social bajo Ila
titularidad de mujeres o que tengan
como minimo un 20% y
simultdneamente una mujer en su
directorio o en su alta gerencia.

Los préstamos son de hasta un

millon de pesos para emprendedoras

y desde un millén hasta 120 millones

para empresas que cumplan con el

requisito de participacion femenina

antes sefalado. Las beneficiarias

podran destinar el préstamo tanto a Fausto Brandolin
obras civiles como a maquinarias y Presidente FEDECOM
capital de trabajo, aunque en este

ultimo caso podran emplear hasta el

30% del monto asignado con un tope

de 18 millones de pesos.
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Muebles y decoracion 20,8

yart.

Alimentos y Bebidas

Indumentaria

Calzados y marroquineria

Fermeteria, i EctTicos y
materiales para la construccion

Articulos deportivos y de recreacion

Jugueteria y librerias

Perfumeria y cosmética

Neumaticos y repuestos

Panorama General

julio 2024 vs julio 2023

Fuente: Elaboracidon propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Muebles y decoracion

Indumentaria

Electrodomésticos y art. electrnicos

Alimentos y Bebidas

Calzados y marroquineria

Femeteria, i léctricosy
materiales para la construccion

Jugueteria y librerias

Neumaticos y repuestos

Articulos deportivos y de recreacion

Perfumeria y cosmética

Farmacia

junio 2024 vs junio 2023

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cérdoba finalizaron el mes de
julio con una caida del 14,6%
frente a igual mes del afo
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cordoba (Fedecom), y sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En julio de 2023,
respecto julio de 2022, Ilas
ventas habian disminuido 3,7%.

Los 11 rubros relevados por la
entidad, en Ila comparacion
interanual respecto a las
cantidades vendidas, exhibieron
los siguientes valores:

Comportamiento por rubros

Alimentos y bebidas (-16,1%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-14,3%);

Calzados y marroquineria
(-15,4%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-18,7%);

Farmacia 3,2%;

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
(-14,5%);

Indumentaria (-15,6%);
Jugueteria y librerias (-12,0%);
Muebles y decoracion (-20,8%);
Neumaticos y repuestos (-8,2%);
Perfumeria y cosmética (-9,4%).
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Formas de Cobro de Ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de julio) Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de
los comerciantes durante los meses
Contado de junio y julio se observa que el
Tarjeta 42% componente tarjeta de crédito, se
de Crédito
58%

colocé en primer término con un
porcentaje que aumento del 54% al
58%.

Mientras que las operaciones a
contado, disminuyeron del 46 al
42% del total.

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Formas de Cobro de Ventas
{% wentas en el mes de junio)

Tarjeta
de Crédito

4%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, ubicados en las
principales localidades de capital e interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinidn electroénica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.
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